Novym riaditelom UNIQA CZ/SK
pre znaCku, marketing a
komunikaciu je Jakub Drobec

Znacku UNIQA rozvija od januara tohto roka novy riaditel Jakub Drobec, ktory ma viac ako 20 roéné medzinarodné skusenosti
z riadenia marketingu. Ziskal ich v spolo€nostiach ako Generali Germany, Google EMEA a Amazon Germany a podielal sa

na vyznamnych Big Tech a medzinarodnych projektoch v poist'ovnictve. Po 10 rokoch sa rozhodol vratit' zo zahrani¢ia domov
a podporit’ rozvoj ¢eskej a slovenskej UNIQA, kde je zodpovedny za brand, marketing a komunikaciu.

Znacka UNIQA je dlhodobo postavena na dovere, silnom medzinarodnom zazemi a istote kvality. V snahe prinaSat svojim klientom lepsi zivot
sa snazi doraznejsSie reflektovat potreby a zaujmy sucasnych klientov. Dékazom je aj silna podpora témy dusevného zdravia ¢i ochrany pred
kybernetickymi utokmi.

LKultura UNIQA mi bola od prvého momentu blizka, pretoze nie je o velkych deklaraciach, ale o aktivnej transformacii nielen viastnej
spoloc¢nosti aj celého finanéného trhu. Krasnym prikladom je zloZenie nasho predstavenstva, kde mame tri Zeny, $tyroch muzov a celkovo
Styri narodnosti. Tento mix biznis skusenosti a pohladov poskytuje délezitu diverzitu nazorov, ktorti som zatial na poistnom trhu nevidel

a ktora posuva celd firmu vpred,“ hovori Jakub Drobec.

UNIQA je po fuzii so spolo¢nostami AXA silna ¢esko-slovenska skupina, ktora okrem poistenia poskytuje ludom komplexné finanéné sluzby,
vratane sporenia na déchodok a investovania.

,UZ dnes pracujeme na tom, aby znacka UNIQA bola natolko silna, Ze zakaznik nebude mat potrebu riesit’ svoje finanéné zélezitosti inde.
Viem, Ze znacku nie je mozZné rozvijat' len cez média a kampane. Preto od prvého dria pracujem s celym timom na silnej integracii

s produktom, distribuciou a riadenim klientskeho zazitku napriec¢ vSetkymi brand touchpoints,” vysvetiuje novy riaditel pre znacku,
marketing a komunikaciu UNIQA Jakub Drobec.

Jakub Drobec realizoval svoje marketingové a komunikac¢né vizie po celom svete - od kédovania webovych stranok pre zahrani¢né
spolo¢nosti koncom 90. rokov az po nakrucanie reklam v Juznej Afrike s hollywoodskym rezisérom. Ako hovori, ,Ziadny projekt pre mna nie
Je prilis maly alebo prilis velky“. Od roku 2007 pracoval exkluzivne pre spolo¢nosti z rebricka Fortune Global 500 v oblasti finanénych sluzieb
a velkych technologii.

Pocas svojho pdsobenia v poistovni Generali (2013 — 2019) viedol marketingové timy a timy priameho predaja v troch krajinach
(Slovensko, Turecko, Nemecko) a transformoval tieto organizacie na $tihle a zakaznicky orientované spolo¢nosti s vynimo¢nou efektivitou pri
maximalizacii dopadu na podnikanie. Za zmienku stoji jeho strategicka zmena pozicie a zlu¢enie 6smich réznych spolo¢nosti v skupine
Generali Nemecko, ktoré vyustilo do najrychlejSie rastucej znacky v kategorii nemeckych poistovni s najvyssou efektivitou medialnych
investicii.

Od roku 2019 presunul svoje zameranie na medialne a strategické poradenstvo v centrale Google EMEA a potom v nemeckom Amazone,
kde vytvoril medialnu a kreativnu stratégiu pre Spi¢kovych zakaznikov ako Mastercard, Allianz, McDonalds, VW Group a dalSich, aby dosiahli
¢o najvyssiu efektivitu svojich marketingovych aktivit a maximalizovali tak svoje strategické rastové ambicie.

Je fascinujice porovnévat skiisenosti z krajin ako Cesko/Slovensko, lrsko, Turecko a Nemecko. Co je ale moja Uplne kltucové skisenost -
napriek tomu, Ze kazdy z tych trhov je kulturne upine odlisny, zakaznici o¢akavaju od poistenia a finan¢nych sluzieb vSade v zasade to isté,”
uzatvara Jakub Drobec a dodava: ,Je tizasné byt naspéat doma! Nikdy som sice nestratil kontakt so Slovenskom a Ceskom, ale je skvelé tu
opét Zit a mat’ moznost’ podporit’ rozvoj naSich domacich ekonomik.*
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